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融 媒 体 时 代 电 视 新 闻 发 展 变局 


摘 要 : 随 着 我 国 科 学 技术 的 不 断 发 展 ， 新 媒体 技术 应 运 而 生 。 新 媒体 凭借 传播 速度 快 、 传 播 形式 新 颖 、 双 向 互动 等 突出 优 
势 迅速 获得 了 受众 的 青睐 ， 新 媒体 受众 量 高 速 跃升 ， 在 较 短 时 间 内 改变 了 我 国 媒体 领域 的 传统 格局 。 在 这 种 背景 下 ， 电 视 、 
广播 、 报 刊 等 传统 媒体 纷纷 通过 与 新 媒体 融合 谋求 发 展 ， 掀 起 了 新 旧 媒 体 共 同 传播 ， 传 播 渠 道 空前 开阔 的 融 媒体 时 代 。 融 媒 
体 时 代 ， 电 视 新 闻 如 何在 激烈 的 行业 竞争 中 实现 自身 的 健康 、 稳 定 发 展 ， 结 合 自身 优势 不 断 创新 是 电视 媒体 人 共同 思考 的 课 


题 。 本 文 立 足 于 融 媒 体 时 代 下 电视 新 闻 的 发 展现 状 ， 对 其 创新 转型 路 径 进行 相关 探索 。 
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科技 的 发 展 模糊 了 行业 间 的 界限 ， 随 着 新 兴 的 媒介 
越 来 越 多 ， 受 众 接受 外 界 信息 、 感 知 社会 发 展 的 方式 发 
生 明 显 演变 ， 新 旧 媒 体 间 的 合作 互 融 日 益 密 切 ， 融 媒体 
时 代 已 经 到 来 。 随 着 融 媒 体 时 代 的 到 来 ， 传 统 媒介 电视 
为 载体 的 电视 新 闻 节 目 不 再 停留 于 生产 单一 产品 、 不 再 
局 限于 简单 的 传 受 关系 ， 为 了 守住 阵地 与 受众 群 ， 各 电 
视 台 电视 新 闻 节 目 或 有 大 刀 阔 人 答 改革 ,或 有 小 新 尝试 新 
业务 ， 原 有 的 传播 方式 和 策略 均 在 不 同 程度 上 发 生 了 变 
局 。 全 新 的 电视 新 闻 节 目 如 何 能 借 由 媒体 互 融 的 机 遇 发 
挥 自身 的 优势 特点 ， 获 得 更 多 受众 的 肯定 ， 既 是 本 文 着 
力 探 讨 的 问题 ， 也 是 新 旧 媒 体 新 闻 人 聚焦 的 热点 。 

1. 融 媒 体 时 代 新 闻 传 播 特征 
1.1 多 种 媒体 协同 传播 

“融合 ”“ 合 作 ”“ 优 势 互 补 ” 等 关键 词 无 疑 是 融 
媒体 时 代 最 显著 的 特征 。 在 科技 力量 的 推动 下 ， 各 类 媒 
体 之 间 原 本 清晰 的 界限 日 益 模 糊 ， 在 新 闻 节 目 生 产 和 传 
播 的 过 程 中 ， 各 类 媒介 形式 得 到 了 协同 运用 ， 不 同 媒体 
的 专业 独立 性 传播 演变 为 如 今 的 多 元 交互 性 传播 。 

现 阶段 ， 融 媒体 新 闻 传 播 形 式 主要 表现 为 “三 网 融 
合 ”， 即 语音 电话 、 视 频 电视 和 数据 互联 网 的 “你 中 有 
我 、 我 中 有 你 ”的 融合 状态 。 中 国 网 民 数 量 庞大 ， 且 伴 
着 移动 终端 设备 的 不 断 普 及 ， 互 联网 的 应 用 早已 不 局 限 
于 网 页 形式 ， 受 众 可 以 用 手机 、IPAD 、 电 子 书 ， 甚 至 是 
智能 手表 等 新 设备 及 时 了 解 热 点 资讯 新 闻 。“ 三 网 融合 ” 
实现 了 电子 终端 产品 的 革新 和 整合 ， 为 新 闻 节 目 拓宽 传 
播 渠道 、 丰 富 传播 方式 提供 了 条 件 。 融合 后 的 新 闻 产品 ， 
简单 的 一 条 稿件 就 可 以 包含 文字 、 图 片 、 视 频 、 音 频 等 
多 种 内 容 形 式 ， 且 可 以 通过 “ 跨 介 质 ”“ 跨 平台 ”传播 
获得 远 胜 于 前 的 传播 力 , 可 以 同时 满足 受众 在 不 同时 间 、 
不 同 场所 下 了 解 新 闻 内 容 的 需求 。 

1. 2 快餐 式 碎片 化 的 接收 读 取 模式 
智能 手机 等 便携 式 媒介 可 以 满足 受众 随时 随地 了 解 
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新 闻 信 息 的 需求 ， 且 随 着 科技 的 发 展 ， 智 能 手机 的 屏幕 
越 来 越 大 , 便携 性 越 来 越 高 , 设计 越 来 越 智 能 化 .人 性 化 ， 
推动 未 来 融 媒 体 走向 “移动 性 ”。 同 时 ,为 了 也 使 图 文 、 
视频 新 闻 信 息 适 应 媒介 变化 而 呈现 出 “碎片 化 ”的 特征 ， 
受众 接收 、 读 取 新 闻 也 产生 了 “快餐 式 ” 获 取 习 惯 一 一 
图 文 新 闻 采 编 人 员 为 了 适应 媒介 的 传播 特点 和 受众 的 阅 
读 习惯 ， 将 原本 完整 的 深度 报道 解构 为 信息 碎片 ， 视 频 
新 闻 采 编 人 员 也 将 大 部 分 新 闻 时 长 控制 在 几 分 钟 之 内 。 
1. 3 社交 化 互动 性 的 传播 状态 

在 传统 媒体 时 代 ， 广播 、 电 视 新 闻 的 受众 始终 扮演 
着 被 动 接受 的 角色 ， 获 取 的 是 传统 媒体 “一 对 多 ”的 新 
闻 内 容 。 而 在 融 媒体 时 代 ， 受 众 逐 渐 演 变 为 “用 户 ”， 
他 们 的 社交 化 、 互 动 性 的 需求 愈 发 强烈 ， 热 衷 于 通过 反 
发 自身 意见 和 情感 参与 新 闻 节 目 ， 甚 至 将 自身 转化 为 新 
闻 传 播 的 一 个 环节 。 

在 探究 融 媒 体 背景 下 新 闻 节 目 传 播 特 征 时 我 们 可 以 
发 现 ， 受 众 变化 与 新 闻 节 目 内 容 、 传 播 形式 的 变化 是 相 
互 促进 、 相 辅 相 成 的 。 科 技 发 展 促使 各 类 新 兴 媒 体 夺 人 
眼球 、 使 各 种 创新 形式 花样 翻新 ， 同 时 也 使 受众 群 具有 
更 多 个 性 化 需求 ， 更 关注 媒介 传播 中 的 体验 和 服务 ， 更 
渴望 感情 的 链接 与 共鸣 。 

2. 融 媒体 时 代 电 视 新 闻 的 角色 转变 
2.1 电视 新 闻 工 作者 角色 的 转变 

近年 来 ， 各 类 自 媒体 平台 发 展 迅 猛 ， 拌 音 、 快 手 等 
软件 用 户 量 直线 柳 升 ， 微 信 朋 友 圈 、 微 博 等 社交 平台 普 
及 率 极 广 , 一 台 手 机 、 一 部 IPAD， 都 可 以 成 为 “普通 人 ” 
创造 新 闻 、 传 播 新 闻 的 媒介 ， 未 来 的 时 代 将 会 是 “人 人 
是 记者 ”的 时 代 。 这 一 背景 下 ， 电 视 新 闻 的 采编 人 员 、 
发 布 人 员 以 及 审核 人 员 都 应 当 意 识 到 角色 转变 的 必要 性 。 

笔者 认为 ， 融 媒体 时 代 ， 电 视 媒 体 新 闻 工 作者 的 角 
色 可 以 向 两 个 方向 进行 转变 : 一 个 是 从 新 闻 的 挖掘 者 和 
撰 稿 人 转 而 成 为 新 闻 的 解释 者 和 评论 人 ， 即 走向 新 闻 链 
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条 顶端 ， 成 为 新 闻 的 权威 意见 领袖 。 这 种 角色 转变 要 求 是 安静 聆听 的 受众 ， 同 时 还 是 需要 个 性 化 关注 和 人 情感 层 
电视 新 闻 从 业者 不 再 停留 于 简单 的 消息 传播 ， 而 是 要 利 面 服务 的 用 户 ， 电 视 新 闻 要 在 融 媒 体 时 代 谋 求 进一步 发 
用 大 数据 等 先进 技术 进行 分 析 , 形成 深度 意见 ; 利用 动画 、 ” 展 ,就 必须 将 用 户 的 需求 放 在 第 一 位 ,通过 加 强 用 户 的 “ 体 
视频 等 形式 将 新 闻 精 细 化 ， 优 化 节目 质量 ,使 节目 更 加 验 式 ”管理 ,增强 用 户 条 性 ， 提 高 电视 新 闻 收 视 率 。 

好 看 、 更 易于 理解 ; 另 一 种 转变 是 通过 经 营 官方 微 博 或 “体验 式 ” 管 理 的 核心 是 一 种 情感 链接 ， 只 有 用 户 
微 信 公众 号 ， 将 自身 变 成 自 媒 体 的 一 员 。 这 种 转变 意 在 ”对 电视 新 闻 节 目 产 生 信 赖 ， 进 而 产生 情感 的 共鸣 ， 才 能 
强化 与 受众 的 沟通 交流 ， 一 方面 可 以 提高 新 闻 工 作者 的 ”实现 附加 值 。 笔 者 认为 ， 电 视 新 闻 栏 目 对 社交 网 络 互动 
知名 度 ， 从 而 带动 节目 品牌 效应 ; 二 则 可 以 了 解 受 众 的 ”性 优势 的 充分 利用 是 实现 这 一 目的 的 关键 。 例 如 ， 时 下 


意见 和 感受 ， 及 时 调整 节目 内 容 。 很 多 人 通过 微 博 、 微 信 阅 读 新 闻 ， 具 体 包括 选择 订阅 感 
2. 2 电视 新 闻 机 构 角 色 的 转变 兴趣 的 公众 号 ， 或 者 是 刷 朋 友 圈 等 形式 ， 电 视 新 闻 栏 目 


长 期 以 来 ， 电 视 媒 体 的 光辉 印象 在 广大 民众 心中 根 。 可 以 抓 住 “ 微 链接 ”, 创办 官方 微 博 、 开 办 微 信 公 众 号 ， 
深 蒂 国 ， 电 视 机 是 大 多 数 中 国家 庭 基 本 的 家 用 电器 , 电 ”传播 符合 大 众 口 味 的 新 闻 内 容 ， 将 这 部 分 年 轻 的 潜在 用 
视 机 构 则 像 一 条 纽带 一 样 ， 将 国家 、 政 府 的 发 展 脚步 和 ” 户 发 展 为 忠实 粉丝 。 此 外 ， 电 视 新 闻 栏 目 创新 调整 的 方 
最 新 政策 与 民众 的 生产 生活 联系 在 一 起 。 融 媒体 时 代 ， 式 还 有 很 多 ， 例 如 ， 苏 州 广电 《社会 传真 》 栏 目 在 2017 
随 着 电脑 、 智 能 手机 等 设备 的 普及 ， 受 众 对 电视 的 依赖 。 年 元 宵 节 直播 中 将 “ 弹 幕 ”这 一 新 媒体 平台 上 的 新 生 互 
程度 大 不 如 前 ， 电 视 新 闻 机 构 在 结构 上 和 形态 上 都 需要 ” 动 形式 扳 上 了 电视 奕 幕 ， 使 观众 们 眼前 一 亮 ， 同 时 也 点 


二 转变 ， 迎 合 融 媒体 时 代 和 谐 共 生 ， 多 层次 、 多 角度 的 新 ” 燃 了 观众 参与 互动 的 激情 。 

TT— 闻 信息 传播 样式 。 3. 3 树立 新 闻 传 播 者 的 社会 责任 感 

(©O 笔者 认为 ， 对 新 闻 业 健康 秩序 的 维护 、 对 社会 熏 论 融 媒 体 时 代 , 以 坚定 的 社会 责任 感 守护 公众 的 利益 、 
导向 的 正确 引领 将 是 融 媒体 时 代 下 新 闻 机 构 的 主要 功能 。 ”维护 新 闻 信 息 真实 ， 是 电视 新 闻 机 构 的 使 命 和 任务 。 即 
3 新 闻 机 构 应 当 将 工作 重点 放 在 对 新 闻 节目 真实 性 、 可 持 ”使 新 兴 媒 体 发 展 迅速 ,但 对 于 公众 而 言 ， 更 为 信任 的 仍 
S 续 性 的 维护 上 ， 以 维护 社会 公共 利益 的 角色 作为 立身 之 。 是 传统 媒体 ， 电视 新 闻 仍 是 公众 核实 事件 真实 性 、 进 一 
ed 本 。 这 要 求 新 闻 机 构 以 更 高 的 专业 度 对待 新 闻 节 目的 生 ” 步 挖 气 新 闻 事 实 的 选择 。 这 是 因为 电视 新 闻 媒体 与 新 兴 
CD 产 制作 ， 以 更 纯粹 的 理念 为 受众 服务 ， 承 担 时 代 赋 予 的 ”媒体 相 比 具有 更 严谨 的 审核 机 制 ， 一 条 新 闻 从 制作 到 播 
CN 更 高 使 命 。 放 通 常 要 经 过 对 真实 性 的 层 层 把 关 。 同 时 ， 作 为 职业 媒 
已 3. 融 媒 体 时 代 电视 新 闻 节 目的 发 展 思考 体 人 ， 通 常 都 具有 对 新 闻 事件 公平 客观 评价 的 信条 ， 使 
3.1 提升 “节目 即 产品 ”的 制作 理念 新 闻 得 以 保质 保 量 。 

.之 “ 酒 香 不 怕 起 子 深 ” 是 我 国 古 人 在 多 年 前 提出 的 关 融 媒体 时 代 ， 传 播 生 态 十 分 复杂 ， 但 真实 性 原则 、 
>< 于 质量 重要 性 的 比喻 , 在 传媒 界 ， 长久 以 来 “内 容 为 王 ” ”客观 公正 原则 、 维 护 人 民 知情 权 原 则 和 维护 公共 利益 原 
© 这 一 论调 备 受 认可 ,但 笔者 认为 ， 内 容 固 然 是 重要 的 ， ” 则 不 会 改变 。 电视 新 闻 节 目 在 利用 互联 网 扩大 传播 范围 、 
丑 但 在 媒体 互 融 、 信 息 爆 炸 的 时 代 ， 再 好 的 内 容 也 要 以 受 ”加 快 传播 速度 的 同时 ， 也 要 加 强 监督 约束 ， 及 时 肃清 不 
众 的 消费 为 前 提 ， 电 视 新 闻 节 目 工 作者 必须 树立 “节目 ”文明 的 传播 行为 ， 让 公众 的 网 络 世界 清明 洪流 。 


即 产品 ”的 制作 理念 ， 重 新 认识 节目 内 容 的 本 质 。 综 上 所 述 ， 融 媒体 时 代 ， 电 视 新 闻 报 道 的 新 形态 逐渐 
“节目 即 产 品 ” 指 的 是 电视 新 闻 工 作者 应 当 将 节目 形成， 电视 新 闻 媒 体 唯 有 坚持 创新 改革 ,在 内 容 和 平台 上 

当成 产品 来 生产 和 经 营 ， 这 要 求 节目 的 生产 流程 中 包含 ” 分 别 着 力 ， 探 索 多 元 化 的 经 营 模 式 ， 才 能 持续 保持 优势 地 

有 目的 的 设计 、 开 发 、 包 装 、 营 销 以 及 数据 分 析 等 环节 ， 位 与 权威 性 ， 实 现 电 视 新 闻 的 可 持续 发 展 。 贺 

在 不 放松 内 容 质量 的 同时 ， 思 考 如 何 使 更 多 受众 观看 节 

目 、 为 节目 消费 ， 如 何 走 好 商业 化 的 可 持续 发 展 之 路 。 座 考 文献 ll 
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要 一 环 。 2017 (9). 

将 节目 作为 产品 来 生产 、 营 销 ， 要 求 媒体 人 重视 了 [3] 孙 健 . 融 媒 体 时 代 电视 新 闻 传播 的 走向 四 西部 广播 电视 ， 
解 受众 的 消费 习惯 。 新 媒体 技术 为 收集 用 户 登陆 时 间 、 be 
访问 时 长 、 评 论 数 量 、 跳 转 时 间 等 信息 铺设 了 条 件 ， 对 [4] 吕 宁 .新 媒体 时 代 电 视 新 闻 的 创新 发 展 策略 中. 新 媒体 研 


这 些 信息 的 整理 、 分 析 将 为 电视 新 闻 决策 者 提供 有 利 的 。 。 完 ， 2016 (6) 

决策 依据 。 

CD (作者 单位 :四 川 凉 山 广播 电视 台 
如 上 文 所 述 ， 融 媒体 时 代 ， 新 闻 信 息 的 接收 者 不 仅 


